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TV 2|DANMARK A/S
Teglholm Allé 16
2450 Kgbenhavn SV

Att.: TV 2 Jura

2. maj 2016

Klage over reklame for fyrvaerkeri fra T. Hansen vist pa TV
2/DANMARK A/S

Sammendrag

Gitte Mariss har ved mail af 29. december 2015 klaget over en tv-
reklame for T. Hansen vist pa TV 2 pa forskellige tidspunkter af dagen i
perioden 27. til 29. december 2015.

Radio- og tv-naevnet har nu taget stilling i sagen og truffet afgarelse
om, at to reklamer for T. Hansen, der er vist pd TV 2, ikke er i strid
med reklamebekendtggrelsens bestemmelse om, at reklamer ikke uden
grund ma vise bgrn i farlige situationer. Naevnet har herudover fundet,
at reklamerne er udformet med behgrig social ansvarsfglelse og ikke i
gvrigt tilskynde til farlig eller uansvarlig adfeerd.

Sagens oplysninger
Klagen vedrgrer tv-reklame for fyrvaerkeri fra T. Hansen, der er vist pa
TV 2 i perioden 27. til 29. december 2015.

Klager anfgrer, at det er grotesk, at TV 2 viser reklame fra T. Hansen,
hvor bgrn i alderen 8-10 &r holder raketter i hdnden. Klager mener, at
reklamen omg&ende bgr fjernes.

Beskrivelse af reklamen

TV 2 har som bilag til hgringssvar af 28. januar 2016 vedlagt en kopi af
to reklamefilm, der hver har en samlet varighed af 30 sekunder. TV 2
oplyser, at T. Hansen op til nytdret 2015/2016 har vist to reklamer, der
begge indeholder scener med bgrn, der holder raketter i handen. Da
det ikke klart fremgar af klagen, preecis hvilken reklame klagen angar,
behandler TV 2s hgringssvar begge reklamer.
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I den fgrste reklame (Tvekamp) ses to maend, der med hjzelp fra deres
bgrn, som er i skolealderen, men naeppe over 10 ar gamle, er ved at
temme deres biler for nyindkgbt fyrvaerkeri. Begge bgrn, en dreng og
en pige, holder en nytarsraket i hver hand. Drengens far siger:

”S§ er der nyt8rskrudt”

Pigens raketter er betydeligt stgrre end drengens, og hendes far har
tydeligvis indkgbt meget mere fyrveerkeri end drengens far. Far og sgn
ser pa hinanden, og faren siger:

”S§ er det T. Hansen - nu!”.
Sgnnen udtrykker sin glaede.

I den anden reklame (Forsoning) er det gjensynlig nytarsaften. De to
faedre er ved at ggre klar til at affyre nytdrsfyrvaerkeriet. Ogsa her
holder de to bgrn, der er ifgrt beskyttelsesbriller, en nytérsraket i hver
hand. Raketterne er lige store, og de to faedres beholdning af
nytarsfyrveerkeri ser ogsa ens ud.

De to feedre ser pa hinanden, mens de ifgrer sig deres beskyttelses-
briller. Den ene af dem smiler og siger:

“Godt nyt8r, nabo!”

Herefter ses feedrene std i forgrunden og skyde fyrveerkeriet af, mens
de ser efter det, og den ene kammeratligt laegger sin arm om den
andens skulder. De to bgrn sidder laengere tilbage. Alle fire er ifgrt
beskyttelsesbriller. Bgrnene smiler til hinanden, og drengen laegger sin
arm om pigens skulder.

Begge reklamer afsluttes med, at man ser en mobiltelefon med
billeder, hvor der affyres fyrvaerkeri, mens der vises skilte med en
reekke konkrete tilbud pa nytarsfyrvaerkeri til halv pris. Et rundt
reklameskilt med teksten "halv pris” og "Kom hurtigt” rundt i kanten
vises flere gange og ligeledes et rundt, rgdt skilt med teksten
"download app” og "thansen.dk” rundt i kanten. En speak indleder med
ordene:

“Kom hurtigt og f& halv pris.”

Under det meste af reklamens afslutning star der med mindre skrift:
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"Fyrvaerkeri saelges ikke til personer under 18 8r. Husk
sikkerhedsbriller. Er ikke omfattet af thansens click & collect service”.

I reklamens baggrund affyres fyrveaerkeri. Til slut vises en stor
forretning med skiltet "thansen.dk”. Det er aften, og der affyres
fyrveerkeri uden for forretningen. Igen vises de to skilte med "halv pris”
og "download app”, mens der med stor skrift star: "Seaelges 189 steder i
hele landet”. Samtidig siger speaken:

“T. Hansen — Danmarks stgrste Fyrveerkeriforhandler”.

I reklamen "Forsoning” gnsker T. Hansen bade ved tekst pa& skarmen
og i speak "Godt nytar”.

Hgringssvar

TV 2|DANMARK A/S:

TV 2 oplyser i hgringssvar af 28. januar 2016, at reklamerne for T.
Hansen omhandler en lille, godmodig rivalisering mellem to naboer i
forbindelse med forberedelserne til nytaret.

TV 2 anfgrer, at TV 2 har opfattet reklamerne for T. Hansen som en
humoristisk historie om den rivalisering, der kan vaere mellem voksne
maend omkring stgrrelsen af deres nytarsraketetter.

TV 2 har ved vurderingen af reklamen lagt vaegt pd, at bgrnene ikke
antzender raketterne, men alene hjzelper til med at bzere raketterne
henholdsvis ind og ud af huset.

Der er intet i hverken lovgivningen eller i myndighedernes vejleding i
forbindelse med fyrveerkerihdndtering, der forbyder eller
problematiserer, at bgrn hjeelper til med at baere fyrvaerkeri.

Raketterne i tv-reklamerne er endvidere fortsat pAmonteret
beskyttelseskapper over antaendingslunterne, hvilket tydeligggr, at
bgrnene ikke er i feerd med at antzende fyrvaerkeriet.

Det er pa den baggrund TV 2s vurdering, at tv-reklamerne hverken
direkte eller indirekte opfordrer til at lade bgrn anteende fyrveerkeri pa
egen hand eller holde fyrvaerkeri i hdnden under antaendelse. Dette
understreges af afslutningen i reklamen “Forsoning”, hvor bgrnene ses
sidde ifgrt beskyttelsesbriller i god afstand af fyrveerkeriet, alt imens de
voksne handterer selve antsendelsen.
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Det er sdledes TV 2s vurdering, at tv-reklamerne for T. Hansen er
udformet i overensstemmelse med reklamebekendtggrelsen, herunder
seerligt § 7, stk. 1, § 9, stk. 3, samt § 17, idet tv-reklamerne ikke
indeholder scener med bgrn i farlige eller uansvarlige situationer.

Annoncgren T. Hansen:
Reklamebureauet Ngrgard Mikkelsen har som bureau og kreativt
ansvarlig for kampagnen knyttet fglgende kommentarer til klagen:

“Indledningsvist skal vi beklage, at reklamefilmene er blevet opfattet
som anfort af klager. Det har p§ intet tidspunkt veeret intentionen med
reklamen at opfordre til ansvarslgs adfeerd i forbindelse med
h8ndtering af fyrveerkeri, og vores opfattelse af reklamen ligger meget
langt fra klagers.

Vi har produceret tre nytdrsfyrveerkeri-film for thansen.dk. I de to af
dem baerer b8de far og son/datter fyrvaerkeri i haenderne og er dermed
genstand for den p8gaeldende klage.”

Endvidere anfgrer bureauet, at:

Vi mener, at filmene afspejler alle officielle reglementer/anbefalinger
for h8ndtering/affyring af fyrvaerkeri og mener heller ikke, at reglerne
for brug af bagrn i TV-reklamer er overtrddt. Tvaertimod mener vi, at
filmene afspejler to helt almindelige situationer, som hvert &r finder
sted hos fornuftige og ansvarlige danske familier. Der er p§ intet
tidspunkt tale om bgrn, som holder fyrveerkeri i affyringssammenhang
eller bgrn, der deltager i den potentielt farlige optaktssituation til selve
affyringen. Det har veeret vigtigt for os i forbindelse med produktionen
af filmene, at bornene holdes helt ude af selve antandingsagjeblikket/-
affyringen og optakten hertil og at de kun beerer fyrvaerkeri, der stadig
er behgrigt emballeret. Der vises faktisk pd intet tidspunkt en konkret
anteendingssituation i nogen af filmene.

Vi mener, at reklamerne udelukkende viser en naturlig situation, hvor
bgrnene stolte hjaelper deres faedre med at beere fyrvaerkeriet og
mener ikke, at der p§ noget tidspunkt afspejles en potentiel farlig
situation. S§ snart der sker affyring er barnene i beharig
sikkerhedsafstand og har sikkerhedsbriller p§ — dette sender i vores
optik netop det modsatte signal af, hvad klager angiver.

Reklamen er ikke rettet mod bgrn og der er ikke p§ noget tidspunkt
opfordring til, at barn skal affyre fyrvaerkeri eller st§ i neer kontakt med

affyringen.

P8 baggrund af ovenst8ende finder vi derfor ikke kritikken berettiget.”
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Radio- og tv-naevnets vurdering

Radio- og tv-naevnet har i henhold til § 44, nr. 1, i lov om radio- og
fjernsynsvirksomhed, jf. lovbekendtggrelse nr. 255 af 20. marts 2014,
pa sit mgde den 29. april 2016 behandlet sagen og skal udtale:

I henhold til § 17 i bekendtggrelse nr. 801 af 21. juni 2013 om
reklamer og sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on
demand-audiovisuelle medietjenester samt indgdelse af partnerskaber
(reklamebekendtggrelsen) ma reklamer ikke uden grund vise
mindredrige i farlige situationer eller opfordre eller tilskynde
mindredrige til at opholde sig eller bevaege sig ind pa farlige steder,
bruge farlige produkter eller i det hele taget bringe sig i farlige
situationer.

Reklamerne viser to bgrn, der holder nogle raketter i handen, hvorefter
deres feedre i den ene reklame affyrer raketterne, mens de alle er ifgrt
sikkerhedsbriller. Der er intet i disse reklamer, der indikerer, at
feedrene ikke affyrer raketterne pa forsvarlig vis, og at bgrnene ikke
sidder tilstraekkeligt langt fra affyringsstedet. Efter naevnets opfattelse
viser reklamerne sdledes ikke bgrn i farlige situationer. Dette under-
streges af, at raketterne har beskyttelseskapper pa og derfor ikke kan
anteendes.

Der er heller ikke i reklamerne nogen direkte opfordring til, at bgrn selv
skal affyre fyrvaerkeriet eller i gvrigt bringe sig i en farlig situation.
Efter Radio- og tv-naevnets praksis udggr visningen af bgrn i en
situation, der kunne veere farlig, ikke i sig selv en tilskyndelse.

Da de viste situationer, hvor bgrnene far lov til at baere raketter, mens
deres feedre er til stede og ifgrt sikkerhedsbriller overveerer faedrenes
affyring af nytarsfyrveerkeri, ikke kan anses at vaere farlige for
bgrnene, er der allerede af den grund ikke tale om en tilskyndelse til at
barn i gvrigt bringer sig i en farlig situation.

P& den baggrund finder naevnet heller ikke, at reklamerne er udformet i
strid med reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 1, ifglge hvilken reklame i
bl.a. fjernsyn som al anden reklame skal veere udformet med behgrig
social ansvarsfglelse.

Det fremg%r endelig af reklamebekendtggrelsens § 9, stk. 3, at
reklamer i bl.a. fjernsyn ikke ma tilskynde til adfzerd i strid med
hensynet til sikkerheden i hjemmet, pa arbejdspladsen eller i trafikken,
eller til farlig, uansvarlig, sundhedsskadelig eller miljgskadelig adfeerd i
gvrigt. Safremt anvendelsen af et produkt kraever, at der skal tages
seerlige sikkerhedshensyn, skal reklamen ggre opmaarksom herpa.
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Nezevnet finder ikke, at personerne i reklamen udviser hverken farlig
eller uansvarlig adfeerd i omgangen med fyrvaerkeri. Selv hvis der
havde veeret tale om visning af personer i farlige situationer, ville alene
visningen som ovenfor anfgrt dog ikke i sig selv udggre en tilskyndelse
til en sadan adfaerd. Naevnet finder pa den baggrund ikke, at reklamen
tilskynder til en farlig, uansvarlig, sundhedsskadelig eller miljgskadelig
adfeerd i gvrigt.

Det fremgar endvidere af reklamens afsluttende tekst, at fyrveerkeri
ikke seelges til personer under 18 ar, ligesom der ggres opmaerksom
pd, at man skal huske at bruge sikkerhedsbriller. I reklamen baerer
savel bgrn som voksne sikkerhedsbriller under affyringen af
fyrveerkeriet.

P& baggrund heraf har Radio- og tv-naevnet truffet falgende
AFGORELSE
Reklamerne for fyrveerkeri fra T. Hansen vist p& TV 2 i december 2015

er ikke udformet i strid med reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 1, § 9,
stk. 3 0g § 17.

f Formand
|

&s&gh&éﬁ%@x

Naevnssekreteer

Kopi sendt til:
Gitte Mariss



