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Klage over tv-reklame for Fleggaard (OMO) vist p&d TV 2
Klage

Karin Dencker har ved e-mail af 5. december 2009 indgivet klage til Radio-
og tv-naevnet med anbringende om, at en tv-reklame for Fleggaard, vist
den 7. november 2009 pa TV 2, er kgnsdiskriminerende.

Klager har anfgrt fglgende:

7

Jeg klager hermed over en voldsomt kensdiskriminerende reklame, som
Fleggérd (syd for greensen) har kerende p.t. p§ TV”: Hvad kvinder virkelig
taender p&: OMO vaskepulver. Reklamen er kensstereotyp og voldsomt
konservativ i sit syn p& kensroller og kvinder. Jeg falger mig som moderne
veluddannet kvinde volsomt talt ned til og kraenket pd mit intellekt.

”

Beskrivelse

TV 2|DANMARK A/S har i forbindelse med hgringssvar af 22. januar 2010
fremsendt den af sagen omhandlede tv-reklame for Fleggaard (OMO), der
varer 51 sekunder.

I reklamen ses "Hr. Fleggaard”, der sidder i et sofaarrangement med en
yngre kvinde. Pa sofabordet stdr en genstand, der er tildeekket med et lilla
stykke stof.

Hr. Fleggaard siger:

“Sidste 3r lavede jeg en film til alle danske maend, der var lige over graen-
sen til at vise her pd TV. Den blev en stor succes.”

Imedens vises maend, der omfavner/hamstrer diverse varer, mens de brg-
ler i eksalteret begejstring.



Hr. Fleggaard fortsestter:

“T 8r er det jeres tur piger. S§ jeg har lavet en film, der har det hele. Ro-
mantik, masser af flotte fyre og s8 har den det, sorm du taender allermest
pg. . "

Den yngre kvinde i sofaen ved siden Hr. Fleggaard fjerner det lilla stykke
stof, hvorunder der star en stor pakke OMO vaskepulver.

Herefter siger Hr. Fleggaard:

“Gode tilbud p& vaskepulver. Jeg har lagt filmen p& fleggaard.dk. Rigtig
god fornajelse!”

En kvindelig speaker praesenterer herefter aktuelle tilbud i Fleggaards
graensebutikker, samtidig med, at der vises billeder heraf. Tilbuddene er pa
henholdsvis 24 stk. Royal X-mas gl og 6,4 kg OMO vaskepulver. Den kvin-
delige speaker slutter af med at sige:

“Fleggaard - lige over graensen”

Samtidig vises Fleggaards logo, hvorunder der star:

“SE FILMEN, DER ER LIGE OVER GRENSEN PA FLEGGAARD.DK”
Hgring

TV 2|DANMARK A/S

1 hgringssvar af 22. januar 2010 har TV 2|DANMARK A/S anfart felgende il
Karin Denckers klage:
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Som det fremg8r af ovenst8ende er der tale om en fortseettelse af et re-
kiamekoncept, sorm blev indledt i 2008, hvor Fleggaard kerte en rackke
spots, hvor Hr. Fleggaard fortalte om en film, som man kunne se p8 Fleg-
gaards hjemmeside. Den var rettet til maend, men var ellers lavet over
samme skabelon som den péklagede reklame og Hr. Fleggaard siger i re-
klamen: “Jeg har lavet en film, der er lige over graensen til at vise her p&
TV. Den har det hele — action, masser af nggne piger, og s8 har den det,
du teender allermest p&: gode tilbud p& hérde hvidevarer”. Herefter ser
man en kvinde trackke et orange klzede af en vaskemaskine.



TV 2| DANMARK A/S har ved godkendelsen af begge disse rekiamer lagt
vaegt p8 den meget ironiske tone, hvormed de er eksekveret, Ironien be-
st8r efter vores opfattelse bl.a. i, at hverken gode tilbud pd vaskepulver
eller h8rde hvidevarer er noget, som henholdsvis kvinder eller maend mé§
formodes at finde seaerlig sexet. Samtidig ger den en smule grin med de
traditionelle fordomme om, at kvinder godt kan fide romantik og leekre mu-
skulgse maend, mens maendene foretrackker actionfilm og nggne piger.

Hele universet i reklamerne er efter vores opfattelse meget humoristisk, og
spiller — udover elementet med de “kedelige” tilbud p8 forbrugsgoder — p&
det dobbelttydige i Fleggaards slogan “Lige over greensen”. Man understre-
ger hermed, at man godt ved, at s8fremt det hele var alvorligt ment, ville
det falde visse seere for brystet.

Humoren i reklamerne understgttes i gvrigt af den film, som man p.t. kan
se pd Fleggaards hjemmeside. Den er en pastiche over en masse stereoty-
pe film-scenarier med mand i pilotuniform, brandrmeend i bar overkrop,
den fplsormme pianist osv.

Samlet set er det TV 2|DANMARK A/S’ vurdering, at reklamerne ikke eri
strid med § 10, stk. 2, i Bekendtgorelse nr. 912 af 25. september 2009 om
reklame og sponsorering i radio og fiernsyn.

Fis

Uncle Grey A/S

Annoncgrens reklamebureau, Uncle Grey A/S, er fremkommet med fglgen-
de bemeasrkninger:

"

Fleggaards reklame-univers er bdret af udpraeget humor og ironi, hvor
Fleggaard bruger alle kendte reklametricks til at lokke kunder ned i butik-
ken.

Det er selvsagt dybt ironisk at pdstd, at kvinder “teender” mere p4d OMO
vaskepulver end p8d romantik og flotte fyre, som der bliver henvist til | re-
kiamen. Ligesomn at det sidste &r blev p&st8et, at maend taender endnu me-
re p8 h8rde hvidevarer end p& action og nggne piger.

Hovedfiguren i universet - Hr. Fleggaard — er en karikatur af en gammel-
dags salgsmand, der forsgger at give kunderne, det han tror, at de er mest
vilde med. Han er s8 forbleendet af sine egne produkters fortraeffeligheder,
at han misforst8r, hvad folk i virkeligheden vaerdszetter.



I dette 8rs reklame forspger han - ironisk nok i forhold til denne kiage - at
give kvinder en smuk internetfilm, da han sidste 8r gav en smuk internet-
fitm til maendene og ikke pnsker at forskelsbehandle.

o’

Radio- og tv-naevnets vurdering

Radio- og tv-nzevnet har i henhold til § 44, stk. 1, nr. 2, i lov om radio- og
fjernsynsvirksomhed, jf. lovbekendtggrelse nr. 477 af 6. maj 2010, som
zndret ved lovbekendtgarelse 1360 af 8. december 2010, pa sit magde den
29. september 2011 behandlet sagen og skal udtale:

Karin Dencker har den 5. december 2009 indgivet klage til Radio- og tv-
nevnet med anbringende om, at tv-reklamen for Fleggaard, vist den 7.
november 2009 p8 TV 2, er i strid med forbuddet mod kensdiskriminerende
reklarer.

Indledningsvis skal Radio- og tv-naevnet bemaerke, at sagen afggres efter
de pé udsendelsestidspunktet geeldende regler, jf. bekendtggrelse nr. 912
af 25. september 2009 om reklame og sponsorering i radio og fiernsyn,

som er enslydende med de nugzeldende regler i reklamebekendtggrelsen.

1 henhold til reklamebekendtggrelsens § 10, stk. 2, m2 reklamer bl.a. ikke
indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling p& grund af ken. Det fgl-
ger endvidere af bekendtggrelsens § 8, stk. 1, at reklamer i radio og fjern-
syn skal veere lovlig, semmelig, haederlig og sandfeerdig og veere udformet
med behgrig social ansvarsfeielse.

Radio- og tv-naavnet har i en afggrelse fra 2001 og en afggrelse fra 2004
behandlet tv-reklamer, hvor Dansk Tipstjeneste (Oddset) var indklaget. I
begge afggrelser fandt Nasvnet, at reklamerne ikke var i strid med forbud-
det mod kensdiskriminerende reklame. Naevnet lagde i den sammenhasng
vaegt pa, at reklamerne ved den stereotype fremstilling af kvinder og sport
var humoristiske og ironiske. Udtrykket “der er sa meget kvinder ikke for-
star” skulle efter Naevnets opfattelse blot forstas sdledes, at mange kvinder
har sveert ved at sastte sig ind i den meget mandspraegede sportsverden.
Dog bemaerkede Naevnet, at udtrykket, hvis det stod alene, villie blive be-
tragtet som nedladende og diskriminerende.

Radio- og tv-naevnet har efterfglgende | 2008 taget stilling til en tidligere
tv-reklame for Fleggaard. I den pagzeldende reklame vises fire lysharede
kvinder kun ifgrt undertgj, der trackkes pé en trailer. De tre af kvinderne
leger med hver deres hundehvalp, mens den fjerde vrider sig om en “strip-
perstang”. Bilen lige efter traileren fgres af en mand, der kigger begejstret
pa kvinderne i traileren, mens han vinker og sender fingerkys.



Radio- og tv-naevnet fandt i den pdgeeldende afggrelse, at tv-reklamen for

Fleggaard ikke var kgnsdiskriminerende. Neaevnet lagde i den sammenhasng
dels vaegt p& maden, hvorpa kvinderne i reklamen blev eksponeret, og dels
pa, at reklamen var baseret pa at ggre grin med de mandlige bilister.

Reklamen i naervaerende sag adskiller sig betragteligt fra ovennaevnte Fleg-
gaard-reklame, idet reklamen ikke ggr brug af letpaklzedte kvinder, og der
er saledes ikke tale om brug af kvinder som sexobjekter. Som anfgrt af
klager, Karin Dencker, spiller reklamen derimod pa et stereotypt kgnsrol-
lemgnster.

Radio- og tv-naevnet er af den opfattelse, at reklamen fremstar som humo-
ristisk og karikeret. Naevnet lzegger herved vaegt pa, at henvisningen til, at
det kvinder teender allermest p8 er gode tilbud p8 vaskepulver, bliver prae-
senteret som mere attradvaerdigt for kvinder end “romantik” og “masser af
flotte fyre”, samt at maendene i reklamen fremstar som primitive vaesner,
der mister selvkontrollen i forbindelse med indkgb af diverse dagligvarer.
Denne kontekst medfarer efter Naevnets vurdering, at reklamen ma& opfat-
tes som ironisk i relation til fremstillingen af et stereotypt k@nsrollemgn-
ster.

Under henvisning hertil finder Radio- og tv-nzevnet ikke, at den paklagede
tv-reklame for Fleggaard er i strid med forbuddet mod kgnsdiskriminerende
reklame. Naevnet vurderer endvidere tv-reklamen som udformet med be-
hgrig social ansvarsfaglelse.

Pa denne baggrund har Radio- og tv-naevnet pa sit mgde den 29. septem-
ber 2011 truffet felgende

AFGORELSE:
Tv-reklamen for Fleggaard (OMOQ), vist pa TV 2 den 7. november 2009, er

ikke i strid med § 8, stk. 1, og § 10, stk. 2, i bekendtggrelse nr. 912 af 25.
september 2009 om reklame og sponsorering i radio og fjernsyn.
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