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TV 2|DANMARK A/S
Teglholm Allé 16
2450 Kgbenhavn SV

Att.: TV 2 Jura

Klage over kgnsdiskriminerende reklame for Fitness World vist pa
TV 2

Nete Sglvssge har ved mail, oversendt fra Forbrugerombudsmanden den
14. januar 2014, klaget over en tv-reklame for Fitness World vist pa TV 2
senest i uge 2 i 2014.

Klager er af den opfattelse, at reklamen spraenger graenserne for, hvad der
kan vises pa tv uden at kraenke kvinder.

Klager anfgrer, at reklamens fokus ligger pa pigens krop, sved og at der
dvaeles ungdigt laenge pa pigens kavalergang, hvilket medfgrer, at rekla-
men opfattes som én lang seksuel handling - bare med en motorsav.

Klager anfgrer endvidere, at kvindekroppen misbruges til salg af et pro-
dukt, der intet har at ggre med “"nggen kvinde med motorsav”.

Beskrivelse

TV 2 DANMARK A/S har som bilag til hgringssvar af 3. februar 2014 ved-
lagt en optagelse af den paklagede reklamefilm. Reklamen varer ca. 30
sekunder.

Reklamen indledes med en kort sekvens, hvor en ung kvinde starter en
motorsav inde i et treeningscenter. Kvinden har svedig bar mave og er ifgrt
korte, lilla shorts og en sort traeningstop. Herudover er hun ogsa ifgrt be-
skyttelsesudstyr i form af hgreveern, hjelm med transparent visir ned over
gjnene samt arbejdshandsker.

Herefter starter musikken, som blandes med lyden af den taendte motor-
sav. Kvinden saver en sofa foran sig midt over, sa den gdelaegges.

I naeste sekvens Igfter pigen visiret og kigger selvsikkert ind i kameraet.
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T januar g8r Fitness World til kamp mod sofaen og giver dig Fatburner
Bootcamp. Et otte ugers forlgb, der nok skal f§ dig i gang”.

Under speaket vises korte klip af svedige unge mand og kvinder i forskel-
lige traeningssituationer, herunder bl.a. traening med h&ndvaegte, en kvin-
de der sjipper i sjippetov og en ung mand der tgrrer sveden af panden.

Herefter ses et fitnesshold med unge kvinder, der dyrker steptraening, og
speakeren fortsaetter:

“Lige nu f8r du oprettelsen til halv pris. Traen herefter fra 149,- pr. mdned”

Reklamen afsluttes ved at vende tilbage til den unge kvinde, der nu pose-
rer med motorsaven i hdnden og hvilende p& hoften ved siden af den gde-
lagte sofa. Sofaen braser sammen, og Fitness Worlds logo fremkommer i
midten af skaermbilledet.

"Bekaemp sofaen. Meld dig ind nu p§ fitnessworld.dk”
Hgringssvar

TV 2 DANMARK A/S

TV 2 DANMARK A/S har i hgringssvar af 3. februar 2014 oplyst, at statio-
nen opfatter reklamen som en prasentation af et saerligt tilbud fra Fitness
World og ser indledningen som en humoristisk visualisering af udtrykket
"bekaamp sofaen” i betydningen “at tage sig sammen og komme op af so-
faen”.

TV 2 DANMARK A/S bemaerker i relation til fremstillingen af kvinden, at
hun er klaedt i bde treeningsshorts og traeningsoverdel. Det har endvidere
efter TV 2 DANMARK A/S’ opfattelse betydning, at selvom denne fremstil-
ling nok er sensuel, s3 er kvinden samtidig bade handlekraftig og fokuse-
ret.

TV 2 DANMARK A/S finder ikke, at reklamens illustration af at "tage kam-
pen op mod sofaen” gar over greenserne for anvendelse af kroppen som
blikfang i det generelle mode- og mediebillede i Danmark.

TV 2 DANMARK A/S anfgrer endvidere, at savel kvinden som kvindens p&-
klaedning samt det faktum, at hun fremstar lettere svedig, har en fin sam-
menhang med det produkt, der sgges afsat, nemlig fitnesstraening. De
"uvedkommende elementer” i reklamen er sdledes ikke den letpaklaedte
kvinde, men derimod motorsaven, beskyttelsesudstyret samt sofaen.



Efter TV 2 DANMARK A/S’ opfattelse indeholder reklamen hverken billeder
eller handlinger, der kan betegnes som usgmmelige, kraenkende eller dis-
kriminerende. Reklamens brug af kvinde- og mandekroppe i promoverin-

gen af et fitnesstilbud kan ikke siges at stgde an mod den fremherskende
moralopfattelse i det danske samfund.

Samlet set finder TV 2 DANMARK A/S ikke, at reklamen for Fitness World
er i strid med reklamebekendtggrelsen.

Fitness World
Fitness World har i hgringsskrivelse af 3. februar 2014 fremkommet med
fglgende bemaerkninger til klagen:

Pigen i reklamefilmen, som angives at vaere en af Fitness Worlds faste mo-
deller, bezerer traenings-top og shorts. Fitness World finder ikke, at pigens
kavalergang er eksponeret isoleret, da den udelukkende indgar i billeder,
hvor neertliggende kropsdele sdsom ansigtet vises.

Temaet er udelukkende en sjov og karikeret tilgang til sloganet: "Til kamp
mod sofaen”.

Radio- og tv-naevnets vurdering

Radio- og tv-naevnet har i henhold til § 44, nr. 1, i lov om radio- og fjern-
synsvirksomhed, jf. lovbekendtggrelse nr. 1188 af 23. september 2013, pa
sit mgde den 21. februar 2014 behandlet sagen og skal udtale:

I henhold til § 7, stk. 1, i bekendtggrelse nr. 801 af 21. juni 2013 om re-
klamer og sponsorering mv. af programmer i radio, fjernsyn og on-demand
audiovisuelle medietjenester samt indgdelse af partnerskaber (reklamebe-
kendtggrelsen), skal en reklame veere lovlig, ssmmelig, haederlig og sand-
feerdig og udformet med behgrig social ansvarsfglelse.

Endvidere foreskriver § 9, stk. 2, i reklamebekendtggrelsen, at reklamer i
radio og fjernsyn ikke ma skade respekten for den menneskelige veerdig-
hed eller indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling pa baggrund af
kan.

Radio- og tv-naevnet har i en raekke lignende sager taget stilling til rekla-
mers anvendelse af kvinder som blikfang. I en afggrelse af 2. april 2007
fandt neevnet, at en lignende tv-reklame var sgmmelig, eftersom kvinden
var ifgrt bikini, sdledes at der ikke blev vist blottede bryster eller kgnsor-
ganer. Til gengaeld fandtes reklamen at vaere i strid med forbuddet mod at
diskriminere pa@ baggrund af kgn. Neevnet fandt, at kvinden i reklamen blev
fremstillet som et sexobjekt uden sammenhaeng med det produkt, der blev
reklameret for, og at reklamen; uanset en preetenderet humor, overskred
den accepterede greaense for brug af kvinder som blikfang.



Den indklagede tv-reklame benytter sig i lighed med ovennasvnte tv-
reklame af en ung og letpaklaedt kvinde.

Spgrgsmalet er derfor fgrst, om reklamen er usgmmelig.

Kvinden med motorsaven er ifgrt traeningstgj, der daekker savel bryster
som kgnsorganer. Radio- og tv-naevnet finder hverken, at kvindens pa-
kleedning eller m&den hun fremstilles pa er usgmmelig.

Spgrgsmalet er herefter, om reklamen er diskriminerende med hensyn til
kgn.

Fitness World er et traeningscenter, der lancerer en kampagne, hvor de
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gar til kamp mod sofaen”. Dette slogan illustreres pa humoristisk vis i re-
klamen ved at lade en veltraenet kvinde save en sofa over i to. Alle med-
virkende i reklamen er ifgrt treeningstgj og har svedige kroppe. P& denne
baggrund finder Radio- og tv-naevnet, at der er en klar sammenhang mel-
lem produktet og reklamens indhold.

Kvinden med motorsaven eksponeres i sammenlagt 13 af de 30 sekunder,
reklamen varer. Kvinden er veltraenet, svedig og ifert en let paklaedning,
hvilket bevirker, at scenen med motorsaven far en sensuel karakter. Kvin-
den udviser dog pa samme tid bade selvsteendighed, styrke og handlekraft.
Radio- og tv-naevnet finder ikke, at kvinden reduceres til et sexobjekt.

Efter en samlet vurdering finder Radio- og tv-naevnet ikke, at den paklage-
de tv-reklame gar over graensen for anvendelsen af kvinder som blikfang.
Reklamen er dermed ikke i strid med forbuddet mod k@gnsdiskriminerende
reklame.

P& baggrund af ovenstdende har Radio- og tv-naevnet truffet fglgende



AFGORELSE:

Reklamen for Fitness World vist p& TV 2 senest i uge 2 i 2014 er ikke ud-
formet i strid med § 9, stk. 2, og § 7, stk. 1, i reklamebekendtggrelsen.
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